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Череповец
август 2011
РАЗДЕЛ 1. Стратегия развития МКУ ИМА «Череповец»

1.1. Карта стратегии (схематичное изображение), миссия

Миссия МКУ ИМА «Череповец»: 

«Формирование через СМИ общественного мнения по поддержке курса руководства города 
с учетом обратной связи с населением»

Согласно миссии МКУ ИМА «Череповец» функционально отвечает за реализацию ГСЦ № Д.1
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1. Обеспечение

информацией о

деятельности органов

местного самоуправления

2. Формирование в

общественном мнении

установок на поддержку

курса руководства города

с учетом обратной связи с

населением

3. Повышение

эффективности

управления

информационными

потоками между ОМСУи

СМИ

4. Публикация

официальных документов

органов местного

самоуправления

5. Обеспечение ОМСУ

социологической и

аналитической

информацией

Цели потребительской политики

Целевые и информативные показатели МКУ ИМА «Череповец»

Долясообщений вСМИ без

оплаты заразмещение, и

другие целевые показатели

Количествосообщений об

ОМСУвгородском

медийномпространстве

Д.1.1.

Удовлетворенность

населения информационной

открытостьюМСУ

Д.1.3.

Количествосообщений о

городе врегиональных, 

федеральных, зарубежных

СМИ исетиИнтернет

Д.1.7.

Количество информаций, 

направленныхОМСУв

ИМА«Череповец»(кроме

официальныхдокументов)

Д.1.6. 

Доля официальных

документов, 

предоставленных всрокдля

опубликованиясогласно

131-ФЗ, 94-ФЗ, 8-ФЗ

В.4.1.1 

Долянаселениягорода, 

охваченная

социологическими опросами

втекущемгоду

Д.1.4.

Процент отклонения от

утвержденного баланса

технологий управления

имиджемчерезСМИ

Д.1.2.

Долясообщений о МСУв

городскоммедийном

пространстве

Долянегативныхсообщений

обОМСУвгородском

медийномпространстве

Балансстратегических

технологий управления

имиджем:  Брендинг/ CRM/ 

Персонализация имиджа / 

Социально-ориентированная

стратегия

Количество реализованных

медиа-плановиграфиков

информационных кампаний

мэриии ее органов

Доляматериалов обОМСУв

медиапространстве, 

размещенная врамках

медиапланов играфиковИК

Количествоспециальных

мероприятийдляСМИ

(пресс-конференций, 

брифингов, сценариев

прямыхэфиров, ключевых

интервью) с руководством

города иОМСУ

Количество информаций МУ

ИМА «Череповец»(пресс-

релизы, сообщения) для

рассылкивСМИ

Объем бюджетныхзатратна

публикацию официальных

документовмэрии, 

городскойДумы и

муниципальныхзаказчиков

Количество официальных

документов, переданных в

ИМА «Череповец»для

опубликования

Доля опубликованных

официальныхдокументов

мэрии, городскойДумы и

муниципальныхзаказчиков

отподлежащих

опубликованиюсогласно

законодательству

Объемпечатной площади, 

опубликованных

официальныхдокументов

-Уровень одобрения

руководствагорода;

-Индекс уровнязапаса

социальноготерпения;

-Индексперспектив;

-Потенциалпротеста;

-Индексготовности к

активномупротесту

Количество жителейгорода, 

опрошенных

социологическими

исследованийвтечение

года

Количество замеров

социальногонастроения

населения

Количество объектов

отслеженныхсистемой

мониторинга

информационного

пространства

Количество оцененных

населением показателей

мониторингасистемыСЦП

города, отражаемых в

отчете


1.2. SWOT-анализ
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1.2.1. SWOT-анализ СМИ и сети Интернет
1.2.2. SWOT-анализ социометрии
1.3. Система сбалансированных целевых показателей МКУ ИМА «Череповец»
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Городская

стратегическая цель

Д1

Показатель

результата усилий в

общественной оценке

Медиа показатели: 

-как результат оргусилий

- как медиаусилие на ОМ

Показатели

организационных

усилий

Городские

целевые показатели

Удовлетворенность

населения

информационной

открытостью МСУ

Доля сообщений о МСУ в

городском медийном

пространстве

Количество сообщений о

городе в региональных, 

федеральных, зарубежных

СМИ и сети Интернет

Процент отклонения от

утвержденного баланса

технологий управления

имиджем через СМИ

Количество информаций,

направленных ОМСУ в

ИМА«Череповец» (кроме

официальных документов) 

Количество

информационных

мероприятий МСУ для

СМИ и населения

Доля официальных

документов, предоставленных

в срок для опубликования

согласно 131-ФЗ, 94-ФЗ, 8-ФЗ


1.3.1. Обеспечение информацией о деятельности органов местного самоуправления (ОМСУ)
	Индекс целевого показателя
	Наименование целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение


	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011
(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	1.1
	Количество сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве
	сообщений
	Д.1.1
	9 120
	14 000
	13 545 
	зеленый
	≥13 500

(7 442) 

	≥15 000
	≥12 860
	≥12 860
	9 650 -  12 860 * 

	1.2
	Доля сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве
	%
	Д.1.2
	51%
	65%
	63%
	зеленый
	≥63%
(69%) 

	≥70%
	≥60%
	≥60%
	45 - 

60% *


Городской целевой информативный показатель, отражающий оценку населением усилий всех органов МСУ по информированию о своей деятельности (целевые значения на текущий и плановый период определены в протоколе №12 от 17.12.2009, утвержденном мэром города Череповца 25.12.09; фактические значения заполняются по итогам года после социологических измерений):
	
	Наименование городского целевого показателя
	Индекс ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Целевые значения на плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011
	2012
	2013
	2014
	

	
	Удовлетворенность населения информационной открытостью, %
	Мэра города
	
	Изме- 
	58
	59
	зеленый
	≥55
	≥60
	≥60
	≥60
	≥60

	
	
	Мэрии города
	Д.1.1
	ряется
	29
	31
	зеленый
	≥30
	≥37
	≥38
	≥39
	≥40

	
	
	Городской Думы
	
	с 2009
	45
	34
	желтый
	≥55
	≥50
	≥50
	≥50
	≥50


1.3.2. Формирование в общественном мнении установок на поддержку курса руководства города с учетом обратной связи с населением
	Индекс целевого показателя
	Наименование  целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	2.1
	Доля негативных сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве
	%
	В.5.2

Д.1.2
	1,7%
	1,5%
	1,8%
	зеленый
	≤1,5%

(2,1%) 

	≤1,5%
	≤1,5%
	≤1,5%
	≤1,5%

	2.2
	Количество учетных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
	сообщений
	Д.1.3

В.5.3
	6352
	6700
	6957
	зеленый
	≥7200

(4027)
	≥7500
	≥7500
	≥7500
	≥7500

	2.3
	Баланс стратегических технологий управления имиджем:  Брендинг / CRM / Персонализация имиджа / Социально-ориентированная стратегия
	пропорция
	В.5.1
	25 / 15 /
40 / 20
	5
 / 10/
45 / 30
	11
 / 18 /
41 / 30
	желтый
	15 / 20/
35/ 30 
	15 / 20/
35 / 30
	15 / 20/
35 / 30
	15 / 20/
35 / 30
	15 / 20/
35 / 30

	2.4
	Процент отклонения от утвержденного баланса технологий управления имиджем через СМИ
	%
	Д.1.4
	введен с 2009
	7,5%
	3%
	зеленый
	≤6%
	≤5%
	≤5%
	≤5%
	≤5%


Информативные показатели раздела 1.3.2 (значения заполняются по итогам года после социологических измерений, в семафорной семантике указаны пороговые значения показателей, за пределами которых статус изменяется на «красный»):

	Наименование информативного показателя
	Единица измерения
	Значение  показателя

	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Целевые значения на плановый период
	Пороговые значение

	
	
	2008
	2009
	2010
	статус 

	2011
	2012
	2013
	2014
	

	И.2.5  Уровень одобрения руководства города
	%
	63,4%
	58%
	50%

	зеленый
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	<35

	И.2.6  Индекс уровня запаса социального терпения
	балл 

(шкала 0-200)
	105,8
	98,4
	108,5
	желтый
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	<60

	И.2.7  Индекс перспектив
	балл 

(шкала 0-200)
	89,5
	89,0
	110,3
	зеленый
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	<49

	И.2.8  Потенциал протеста
	балл 

(шкала 0-200)
	*
	33,6
	31,1
	желтый
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	>51

	И.2.9  Индекс готовности к активным протестным действиям
	балл 

(шкала 1-6)
	*
	1,8
	1,7
	зеленый
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	н.д.
	>4

	
	* вновь введенный показатель
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1.3.3. Повышение эффективности управления информационными потоками между ОМСУ и СМИ 


	Индекс целевого показателя
	Наименование  целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	3.1
	Количество реализованных медиа-планов и графиков информационных кампаний мэрии и ее органов
	шт.
	В.1.2

Д.1.1.
	18
	20
	24
	зеленый
	≥24

(∑19, 6 исп.)
	≥25
	≥25
	≥25
	25

	3.2
	Доля материалов об ОМСУ в медиа пространстве, размещенная в рамках медиапланов и графиков ИК
	%
	В.1.2

Д.1.2.
	52%
	67%
	68%
	зеленый
	≥65%

(67,4%)
	≥65%
	≥65%
	≥65%
	≥65%

	3.3
	Количество специальных мероприятий для СМИ (пресс-конференций, брифингов, сценариев прямых эфиров, ключевых интервью) с руководством города и ОМСУ
	шт.
	В.1.2
	91
	116
	121
	зеленый
	≥120
(63)


	≥120
	≥120
	≥120
	≥120

	3.4
	Количество претензий руководите-лей ОМСУ к качеству подготовки ИМА «Череповец» специальных ме-роприятий для СМИ с их участием
	претензий
	В.1.2
	*
	*
	2
	зеленый
	≤8

(2!+2?)


	≤5
	≤4
	≤4
	≤4

	3.5
	Количество информации, направленных ОМСУ в адрес ИМА «Череповец» для работы со СМИ (кроме официальных документов)
	учетных записей
	Д.1.7
	378
	228
	265
	желтый
	≥1700

(225 инф.поводов + 507 ответов за запросы ИМА) 
  
	≥1750
	≥1900
	≥2100
	≥2500 **

	3.6
	Количество информаций МУ ИМА «Череповец» (пресс-релизы, сообщения) для рассылки в СМИ
	информаций / рассылок *
	В.1.2

Д.1.1.
	1 050 /

 *
	2 414 /

 *
	2 624 / 13 009
	зеленый
	≥ 2 600 / 13 000

(1422/28440)  
	≥ 3 000 / 15 000
	≥ 2 500 / 12 500
	≥ 2 500 / 12 500
	≥ 2 500 / 12 500

	3.7
	Доля сообщений в СМИ без оплаты за размещение
	%
	Ф.2.6.
	35%
	42%
	48,4%
	зеленый
	≥45%

(48%)
	≥50%
	≥50%
	≥50%
	≥50%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3.8
	Количество рабочих встреч и совещаний с редакторами СМИ
	шт.
	В.1.2
	*
	157
	193
	зеленый
	≥150

(81)
	≥150
	≥150
	≥150
	≥150


*вновь введенный показатель

1.3.4. Публикация официальных документов органов местного самоуправления 

и документов муниципальных заказчиков
	Индекс целевого показателя
	Наименование  целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	4.1
	Доля официальных документов, представленных в срок для опубликования согласно федеральным законам 131-ФЗ, 94-ФЗ, 8-ФЗ
	%
	Д.1.6
	100%
	100%
	99,8% 

	зеленый
	100%

(100%)
	100%
	100%
	100%
	100%

	4.2
	Доля опубликованных официальных документов мэрии, городской Думы и муниципальных заказчиков от подлежащих опубликованию согласно законодательству
	%
	Д.2.1
	100%
	100%
	100%
	зеленый
	100%

(100%)
	100%
	100%
	100%
	100%

	4.3
	Объем бюджетных затрат на публикацию официальных документов мэрии, городской Думы и муниципальных заказчиков 
	тыс.руб.
	Д.2.1

Д.1.1

Д.1.6

Ф.2.6
	1800 

	1640 

	5417,2 

	зеленый
	по фактич. потребности

(2613,3)
	по фактической потребности
	по фактической потребности
	по фактической потребности
	Публиковать все согласно законодательтсву РФ


*вновь введенный показатель с 2010 г.

Информативные показатели раздела 1.3.4 (фактические значения заполняются по итогам года):

	Наименование информативного показателя
	Единица измерения
	Значение  показателя

	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Целевые значения на плановый период
	Пороговые значение

	
	
	2008
	2009
	2010
	статус 

	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	И.4.4   Количество официальных документов, переданных в ИМА «Череповец» для опубликования
	документ
	*
	197
	768
	не определяется
	(348) 

	н.д.
	н.д.
	н.д.
	НЕТ.  Публикуется все,

	И.4.5   Объем печатной площади, опубликованных официальных документов
	тысяч  квадратных сантиметров
	*
	208
	677,2
	не определяется
	(310,4) 

	н.д.
	н.д.
	н.д.
	что требуется  по законо-дательтсву

	
	* вновь введенный показатель
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1.3.5. Обеспечение ОМСУ социологической и аналитической информацией


	Индекс целевого показателя
	Наименование  целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	5.1
	Количество объектов отслеженных системой мониторинга информационного пространства
	объектов
	Д.2.1

Д.1.4

Д.1.2
	199
	651
	664 
 
	зеленый
	650

(664)
	650*
	650*
	650*
	650*

	5.2
	Количество жителей города, опрошенных социологическими исследований в течение года
	респондентов
	Д.2.1

Д.1.1

Ф.2.6
	12 901
	10 498
	10 637
	зеленый (риски) 

	4 800 (бюдж)

5 800 (волон)
	14 500
	14 500
	14 500
	20 000

	5.3
	Доля населения города, охваченная социологическими опросами в текущем году
	%
	Д.2.1

В.1.1
	4,3%
	3,5%
	3,6%
	зеленый (риски)
	3,6%
	4,9%
	4,9%
	4,9%
	6,0%

	5.4
	Количество оцененных населением показателей мониторинга системы СЦП города, отражаемых в отчете 
	шт.
	Д.2.1

В.1.1


	70
	550
	572
	зеленый
	550
	550
	550
	550
	100% от необходимых ОМСУ

	5.5
	Количество замеров социального настроения населения
	шт.
	Д.2.1

В.1.1
	2
	11
	
	желтый
	4
( 8 )
	4

( ? )
	4
	4
	4


* Ходатайство: оставить на время корректировки стратегии целевые значения по п.5.1 на уровне, утвержденных в 2009 г. – 650 объектов.
1.3.6. Создание условий для обеспечения кадрами муниципального казенного учреждения
	Индекс целевого показателя
	Наименование  целевого показателя
	Ед. изм.
	Индекс соот ветсвующего ГЦП
	Значение  показателя

	
	
	
	
	Отчетный период
	Текущий период
	Плановый период
	Целевое значение

	
	
	
	
	2008
	2009
	2010
	статус
	2011

(факт 1 полг)
	2012
	2013
	2014
	

	6.1
	Обеспеченность кадрами (штатная численность)
	чел.
	К.1.1
	37
	34
	35
	желтый
	35
	35
	35
	35
	35

	6.2
	Текучесть кадров подведомственных МУ
	%
	К.1.2
	20%
	15%
	15%
	зеленый
	≤15%

(3%)
	≤15%
	≤15%
	≤15%
	≤15%

	6.3
	Средний возраст служащих подведомственных МУ
	лет
	К.1.3
	43 г
	33 г
	33 г
	зеленый
	33 г
	≤35
	≤37
	≤39
	≤40


Раздел 2.   Смета расходов Муниципального казенного учреждения 

«Информационное мониторинговое агентство «Череповец»
на 2012 и плановый период 2013 и 2014 годов
При планировании объемов бюджетных ассигнований на 2012 – 2014 г.г. в основу расчетов по статьям затрат заложены утвержденные действующие расходы обязательств на 2011 год с применением установленных коэффициентов. 



















в тыс. руб.
	Коды бюджетной классификации
	Отчетный год
	Текущий год
	Очередной год
	1 плановый год
	2 плановый год

	1202457990001
(расходы на функционирование учреждения)
	32 017,4
	43 822,7
	41 962,4
- 7 млн. с 226/037
	41 986,8
	42 050,8

	1202457990001

(прогнозируемые расходы за счет оказания платных услуг при выполнении условий МКУ по доходам)
	4 075,4
	1 489,0
	1 500,0
	1 600,0
	1 700,0


Раздел 3.   приоритетные (Стратегические) направления развития
МКУ «Инфомационное мониторинговое агентство «Череповец»

3.1.1. Приоритетные направления работы

По цели 1. Обеспечение информацией о деятельности органов местного самоуправления
1. Повышение эффективности размещения информации в рамках муниципальных контрактов, включая требования повторов.
2. Создание теле службы в ИМА «Череповец», подготовка к переходу на цифровое телевидение.

3. Внедрение новых элементов сервиса официального сайта города Череповца.

По цели 2. Формирование в общественном мнении установок на поддержку курса руководства города с учетом обратной связи с населением
1. Производство сообщений для СМИ, содержащих информацию, разъясняющую действия руководства города и органов власти по отношению к актуальным для населения вопросам.

2. Расширение компетенций журналистов учреждения (и их количества) по работе в социальных сетях.

3. Отслеживание негативных информационных поводов и их своевременное купирование или корректировка в информационном пространстве в сторону объективной подачи информации.

4. Разработка медийной тактики г.Череповца на основе утвержденных руководством города маркетинговой стратегии и brand-book.
По цели 3. Повышение эффективности управления информационными потоками между ОМСУ и СМИ 

1. Совершенствование конкурсных и котировочных процедур по закупке услуг СМИ, формирование закупочной политики услуг СМИ с учетом весомости каналов распространения информации среди населения.
2. Доведение количества бесплатных размещений информации о деятельности ОМСУ до целевых значений. 

3. Работа с органами мэрии по формированию графиков информационных кампаний согласно утвержденным регламентам предоставления информации от ОМСУ в МУ ИМА «Череповец» по видам информации.

По цели 4. Публикация официальных документов органов местного самоуправления и документов муниципальных заказчиков

1. Оптимизация объемов печатной площади под опубликование выпусков «Официальные документы» средствами макетирования.

По цели 5. Обеспечение органов местного самоуправления социологической и аналитической информацией

1. Сохранение качества ежедневного мониторинга информационного пространства города и региона, выборочно – РФ и контроль сроков представления обзоров должностным лицам МСУ по спискам рассылки.

2. Привлечение волонтеров в качестве анкетеров на социологические исследования.
3.1.2. Стратегические направления развития (проекты)
1. Проект "Internet RADIO CHE"
Имиджевый и организационный старт проекта в сентябре 2011 после 3-х дневного  семинара «Интернет-поколение»
Организатор семинара: ИМА «Череповец»
Участники: питерские web-разработчики, череповецкая интересующаяся аудитория

Запуск "Internet RADIO CHE" в 3 кв.2012
2. Проект "Молодежная редакция"
Фактически организационная и методическая работа уже ведется. Для практического воплощения проекта нужна техническая база.

Возможным форматом практического старта проекта получиться сделать Всероссийский конкурс информационных программ ФНР «Вместе Радио», СЗ этап которого организаторы по предварительному обещанию могли бы провести в Череповце в марте 2012 года.

3. Запуск нового печатного издания – спортивного ежемесячника «Вокруг мяча»
Концепция газеты на  согласование

3.2. Финансовое обеспечение приоритетных (стратегических) направлений развития

Релиз

	№
	Стратегическое направление развития
	Необходимое финансирование, тыс. руб.

	1.
	Проект "Internet RADIO CHE"
	1 109,3

	1.1.
	Создание технической инфраструктуры проекта "Internet RADIO CHE"
	768,2

	1.2.
	Программное обеспечение станции цифрового вещания проекта "Internet RADIO CHE"
	112,2

	1.3.
	Программное обеспечение аппаратной проекта "Internet RADIO CHE"
	228,9

	2.
	Проект "Молодежная редакция"
	745,4

	2.1.
	Редакционное рабочее место
	123,8

	2.2.
	Компьютеры и оборудование для молодежной журналистской редакции (школьники, студенты)
	460,3

	2.3.
	Стартовое звуковое оборудование для молодежной редакции
	50,7

	2.4.
	Программное обеспечение компьютеров проекта "Молодежная редакция"
	110,7

	3.
	Материально техническое обеспечение мероприятий по улучшению качества работы сотрудников ИМА «Череповец»
	343,5

	3.1.
	Техническое обеспечение мероприятий по улучшению отказоустойчивости сайтов: Мэрии Череповца, Думы Череповца, Форума
	4,9

	3.2.
	Технические мероприятий по созданию долгосрочного хранилища данных "Фото и видео архив"
	100,1

	3.3.
	Материально техническое обеспечение условий на рабочих местах журналистов ИМА «Череповец» и создание нового рабочего места для выпуска спортивного ежемесячника "Вокруг мяча"
	198,5

	3.4.
	Замена ПО на рабочих местах сотрудников ИМА «Череповец»
	40,0

	4.
	Подготовка технической инфраструктуры к переходу на цифровое телевидение (формирование телеслужбы)
	674,5

	4.1.
	2 специализированных рабочих станции для видеомонтажа
	374,7

	4.2.
	Аудиооборудование
	183,3

	4.3.
	Мебель
	106,0

	4.4.
	Съемочное оборудование
	10,5

	5.
	Запуск нового печатного издания – спортивного ежемесячника «Вокруг мяча»
	Текущее

	5.1.
	ФОТ = 326 тыс.руб.
	содержание

	5.2.
	Услуги печати = 306 тыс.руб.
	

	5.3.
	Оборудование – будет использоваться из части закупки по п.3 в многозадачном режиме
	

	 
	ИТОГО:
	2 872,6


Расшифровка финансового обеспечения приоритетных (стратегических) направлений развития

	№
	Приоритетное (стратегическое) направление
	КБК
	Принимаемое расходное обязательство (в т.ч. бюджетные инвестиции)
	Необходимое финансирование, тыс. руб.
	Примечание

	1.
	Проект "Internet RADIO CHE"
	1202457990001
	 
	1 109,3
	 

	1.1.
	Создание технической инфраструктуры проекта "Internet RADIO CHE"
	 
	 
	768,2
	 

	 
	 
	 
	Монитор 22" MONITOR IIYAMA ProLite B2209HDS-B1 <Black>
	7,1
	 

	 
	 
	 
	NEUMANN TLM 49 SET, 3 шт.
	180,0
	 

	 
	 
	 
	KONIG&MEYER, 3 шт.
	12,9
	 

	 
	 
	 
	ProAudio HFM050, 3 шт.
	2,6
	 

	 
	 
	 
	10ф x 24ф Chroma-Key Blue Sheet Background, 2 шт.
	20,0
	 

	 
	 
	 
	 LOWEL Omni 4 Kit O1-95E
	65,0
	 

	 
	 
	 
	Acer eMachines E732Z-P622G32Mikk <LX.NCB08.006> P6200/2/320/DVD-RW/WiFi/Win7St/15.6"/2.26 кг, 5 шт.
	75,0
	 

	 
	 
	 
	Профессиональный цифровой диктофон Marantz PMD 620, 5 шт.
	125,0
	 

	 
	 
	 
	Карта памяти ADATA <SDHC-16Gb Class10>, 4 шт.
	3,1
	 

	 
	 
	 
	Panasonic KX-TS2363RUW <White> телефон (data port)
	1,4
	 

	 
	 
	 
	Panasonic KX-FT984RU-B <Black> факс (термобумага)
	5,4
	 

	 
	 
	 
	Зарядное уст-во GP <GPPB80GS270SA-UE4> PowerBank V800C (NiMh, AA/AAA) +AAx4шт. Аккум., 5 шт.
	7,5
	 

	 
	 
	 
	CAMELION KD-028C, 5 шт.
	3,5
	 

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>, 5 шт.
	16,5
	 

	 
	 
	 
	Принтер hp LaserJet Professional P1566 <CE663A> (A4, 22стр/мин, USB2.0)
	4,5
	 

	 
	 
	 
	Картридж hp CE278A Black для hp LaserJet P1566/P1606
	2,5
	 

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>, 5 шт.
	16,5
	 

	 
	 
	 
	Сетевой фильтр APC Surge Arrest PH6VT3-RS <2.4м> , 8 шт.
	7,5
	 

	 
	 
	 
	Акустичиские панели-шумоподавители, 20 шт.
	60,0
	 

	 
	 
	 
	Комутация (Кабели разьемы)
	40,0
	 

	 
	 
	 
	PARTNER PR 190 БУК, 8 шт.
	28,0
	 

	 
	 
	 
	BURO CH-300AXSN /Black, 12 шт.
	30,0
	 

	 
	 
	 
	Компьютер (CPU Intel Core i3-540 BOX 3.06 ГГц/SVGA/0.5+ 4Мб/ ASUS P7P55 / Kingston ValueRAM <KVR1333D3N9/2G>/HDD 2 Tb SATA-II 300  <WD20EARS>//   Optiarc BD-5300S<Black>SATA//Монитор 22"  IIYAMA ProLite B2209HDS-B1 <Black>// Miditower INWIN BS652 <Black> ATX 600W  //Клавиатура MITSUMI Millennium KFK-EB9XB BLACK
	25,9
	Станция Джинн для ретрансляций передач

Станция Джинн для ретрансляций передач

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>
	3,3
	

	 
	 
	 
	Marian Marc X
	12,0
	

	 
	 
	 
	Behringer ADA 8000 ULTRAGAIN PRO-8 DIGITAL
	11,0
	

	 
	 
	 
	PROEL DH700LU3, 2 шт.  
	2,0
	

	1.2.
	Программное обеспечение станции цифрового вещания проекта "Internet RADIO CHE"
	 
	 
	112,2
	 

	 
	 
	 
	Windows XP Professional ServicePack3 RUS OEM версия
	8,0
	 

	 
	 
	 
	По Джин777 Вещание - Выдача материала в эфир комплект, в т.ч:
	0,0
	 

	 
	 
	 
	Типовая конфигурация для собственного вещания на базе X-Плеера
	50,2
	 

	 
	 
	 
	Модуль автоматического резервирования эфирных данных на локальном диске станции
	15,0
	 

	 
	 
	 
	Модуль автоматического заполнения "дырок" в эфирном расписании
	15,0
	 

	 
	 
	 
	Модуль ретрансляции для Х-Плеера
	18,0
	 

	 
	 
	 
	Два модуля "Блочный Плеер" для организации собственного вещания с элементами нелинейного эфира
	6,0
	 

	1.3.
	Программное обеспечение аппаратной проекта "Internet RADIO CHE"
	 
	 
	228,9
	 

	 
	 
	 
	Windows XP Professional ServicePack3 RUS OEM версия
	8,0
	 

	 
	 
	 
	Adobe Audition CS5.5 TLP English Full
	12,0
	 

	 
	 
	 
	Steinberg Cubase Essential 4
	5,4
	 

	 
	 
	 
	Waves Platinum TDM Bundle TDM набор плагинов
	68,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_017 DANCE CORE
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_021 Digital Lights DVD v2.0
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_030 Happy Pop
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_505 Lime Beat
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_078 Rock Energy
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_066 Rock Energy 2
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_037 Classical Remixes
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_043 Neo Classics
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_059 Piano Diares — Renaissance
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_065 Mega FX
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_020 Russian Comedy Voices
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_003 Bonus FX
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_019 Glamour Shopping
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_058 Piano Diares – Private
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_072 Smooth Jazz
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_508 Cool Gray
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_004 Lounge.Core
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_038 Future Lounge
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_039 Fantasy De Lux
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_042 High Style
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_061 Poptastic
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_09 AC Traditional
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_014 AC Traditional II Guitar
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_049 Accordion Joke
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_012 AC Promo
	4,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_054 AC Promo II
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_075 Promo III
	4,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_079 Promo IV
	4,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_005 Pro.Elements
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_006 AC Imaging
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_053 DVD Future Drama
	4,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_008 AC Moving
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_013 RnB Pop Live!
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_070 Corporate Presentation
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_085 Air
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_028 AC Remember 60s
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_035 AC Mega Dance 90s
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_080 Boutique Music
	3,5
	 

	 
	 
	 
	BMRU_001 Fashion Mode I
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_002 Fashion Mode II
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_007 AC Background
	3,0
	 

	 
	 
	 
	BMRU_11 Новогодний
	3,0
	 

	2.
	Проект "Молодежная редакция"
	1202457990001
	 
	745,4
	 

	2.1.
	Редакционное рабочее место
	 
	 
	123,8
	 

	 
	 
	 
	Компьютер (CPU Intel Core i3-540 BOX 3.06 ГГц/SVGA/0.5+ 4Мб/ ASUS P7P55 / Kingston ValueRAM <KVR1333D3N9/2G>/HDD 2 Tb SATA-II 300  <WD20EARS>//   Optiarc BD-5300S<Black>SATA//Монитор 22"  IIYAMA ProLite B2209HDS-B1 <Black>// Miditower INWIN BS652 <Black> ATX 600W  //Клавиатура MITSUMI Millennium KFK-EB9XB BLACK
	25,9
	 

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>
	3,3
	 

	 
	 
	 
	Motu 828 Mk2 FireWire-интерфейс 
	83,6
	 

	 
	 
	 
	Yamaha MSP-5A активный студийный монитор ближней зоны, 67 Вт, 5'' + 1'
	11,0
	 

	2.2.
	Компьютеры и оборудование для молодежной журналистской редакции (школьники, студенты)
	 
	 
	460,3
	 

	 
	 
	 
	Процессор CPU Intel Core i3-540 BOX 3.06 ГГц/SVGA/0.5+ 4Мб
	3,7
	 

	 
	 
	 
	Мат. плата ASUS P7P55 LX (RTL) LGA1156 <P55>
	2,9
	 

	 
	 
	 
	Модуль памяти Kingston ValueRAM <KVR1333D3N9/2G> DDR-III DIMM 2Gb, 2 шт.
	1,3
	 

	 
	 
	 
	HDD 2 Tb SATA-II 300 Western Digital Caviar Green <WD20EARS> 
	2,5
	 

	 
	 
	 
	Привод BD-R/RE&DVD RAM&DVD±R/RW&CDRW Optiarc BD-5300S<Black>SATA
	3,2
	 

	 
	 
	 
	Видеокарта 1Gb <PCI-E> DDR-5 Gigabyte GV-R575OC-1GI (RTL) DualDVI+HDMI
	4,0
	 

	 
	 
	 
	Монитор 22" MONITOR IIYAMA ProLite B2209HDS-B1 <Black>, 2 шт.
	14,2
	 

	 
	 
	 
	Корпус Miditower INWIN BS652 <Black> ATX 600W (24+2x4+6+6/8пин)
	4,7
	 

	 
	 
	 
	Клавиатура MITSUMI Millennium KFK-EB9XB BLACK <USB>
	0,4
	 

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>
	3,3
	 

	 
	 
	 
	Манипулятор Logitech MX518 Optical Gaming Mouse (RTL) USB 8btn+Roll
	1,2
	 

	 
	 
	 
	Сетевой фильтр APC Surge Arrest PH6VT3-RS <2.4м> , 2 шт.
	1,9
	 

	 
	 
	 
	Планшет Wacom Intuos4 XL
	40,0
	 

	 
	 
	 
	Фотокамера Canon EOS 550D <EF-S 18-55 IS KIT>, 2 шт.
	64,0
	 

	 
	 
	 
	фотосумка LOWEPRO Adventura TLZ15
	0,8
	 

	 
	 
	 
	Сканер hp ScanJet G3110
	3,5
	 

	 
	 
	 
	Карта памяти ADATA <SDHC-16Gb Class10>
	3,1
	 

	 
	 
	 
	Принтер hp COLOR LaserJet CP2025dn <CB495A> 
	17,5
	 

	 
	 
	 
	Картридж hp CC533A Magenta для hp Color LaserJet CP2025, CM2320mр, 2 шт.
	7,4
	 

	 
	 
	 
	Картридж hp CC531A Cyan для hp Color LaserJet CP2025, CM2320mfp, 2 шт.
	7,4
	 

	 
	 
	 
	Картридж hp CC532A Yellow для hp Color LaserJet CP2025, CM2320mfp, 2 шт.
	7,4
	 

	 
	 
	 
	Картридж hp CC530A Black для hp Color LaserJet CP2025, CM2320mfp, 2 шт.
	7,8
	 

	 
	 
	 
	Видеокамера Canon XL H1A
	240,0
	 

	 
	 
	 
	Штатив LIBEC LS-38(2A)
	18,0
	 

	2.3.
	Стартовое звуковое оборудование для молодежной редакции
	 
	 
	50,7
	 

	 
	 
	 
	Alesis MultiMix 12 FX D микшер
	7
	подпроект "Студенческое радио" проекта "Молодежная редакция"

	 
	 
	 
	Shure PG58-XLR, 2 шт.
	5
	

	 
	 
	 
	AKG K77 PRO наушники закрытые, 2 шт.
	3
	

	 
	 
	 
	ASUS Eee PC 1001PX
	10
	

	 
	 
	 
	Ветрозащита для микрофона SHURE A58WS-BLK, 2 шт.
	0
	

	 
	 
	 
	Микрофонная стойка PROEL RSM170, 2 шт.
	2
	

	 
	 
	 
	ART HDAMP распределитель/усилитель для наушников, 4 канала
	2
	

	 
	 
	 
	Комутация 
	3
	

	 
	 
	 
	Цифровой рекордер ZOOM H2
	11
	

	 
	 
	 
	Колонки Microlab B-73 (2x13W, дерево), 2 шт.
	3
	

	 
	 
	 
	Накопитель Kingston DataTraveler G3
<DTIG3/16GB> USB2.0 Flash Drive 16Gb
	1
	

	 
	 
	 
	Манипулятор Logitech B110 Optical Mouse Black
	0
	

	 
	 
	 
	ИБП UPS 700VA Back ES APC <BE700G-RS>
	3
	

	2.4.
	Программное обеспечение компьютеров проекта "Молодежная редакция"
	 
	 
	110,7
	 

	 
	 
	 
	ПО Microsoft Windows 7 Профессиональная 32&64-bit версия Рус (BOX)
	6,3
	 

	 
	 
	 
	ПО Pinnacle Systems Studio HD Ultimate Collection Ver.14 RUS (BOX)
	2,2
	 

	 
	 
	 
	ПО ABBYY FineReader 10 Professional Edition Рус.(BOX)
	3,2
	 

	 
	 
	 
	Photoshop CS5 rus/en (коробочная поставка)
	27,0
	 

	 
	 
	 
	CorelDRAW Graphics Suite X5 Rus (коробочная поставка)
	17,0
	 

	 
	 
	 
	INDESIGN CS5.5 (коробочная поставка)
	26,0
	 

	 
	 
	 
	Premier CS5
	29,0
	 

	3.
	Материально техническое обеспечение мероприятий по улучшению качества работы, выполняемой сотрудниками ИМА «Череповец»
	1202457990001
	 
	343,5
	 

	3.1.
	Техническое обеспечение мероприятий по улучшению отказоустойчивости сайтов: Мэрии Череповца, Думы Череповца, Форума
	 
	 
	4,9
	Обновление системы хранения сайтов

	 
	 
	 
	Promise FastTrak TX2300 (RTL) PCI, SATA-II 300, RAID 0/1/JBOD, 2-Channel
	2,415
	 

	 
	 
	 
	HDD 500 Gb SATA 6Gb/s Western Digital Caviar Blue <WD5000AAKX> 7200rpm 16Mb
	2,506
	 

	3.2.
	Технические мероприятий по созданию долгосрочного хранилища данных "Фото и видео архив"
	 
	 
	100,1
	HDD журналистких компьютеров являются ненадежным и неэффективным средством архивации, выходят из строя, долгое время поиска. Необходимо зоздавать централизованный архив фото и видео материалов.

	 
	 
	 
	Система хранения данных (фото видео архив) Thecus N8800SAS
	92,8
	 

	 
	 
	 
	Жесткие диски для архива :HDD 2 Tb SAS 2.0 Seagate Constellation ES <ST32000444SS> 7200rpm 16Mb ― 4шт.
	7,26
	 

	3.3.
	Материально техническое обеспечение условий на рабочих местах журналистов ИМА «Череповец» и создание нового рабочего места для выпуска спортивного ежемесячника "Вокруг мяча"
	 
	 
	198,5
	 

	 
	 
	 
	Системный блок
Core i3-540(3060)/4096/500/Intel HD Graphic/DVD-RW/, 7 шт.
	98
	Замена устаревших, постоянно ремонтируемых компьютеров, 2001-2003 годов закупа

	 
	 
	 
	Монитор ЖК 21.5" ViewSonic VX2253MH-LED
	5,6
	Собран из 3-х системных блоков, вышедших из строя, 1 работающий системный блок. Необходим монитор.

	 
	 
	 
	Переносной жесткий диск
	2,474
	 

	 
	 
	 
	LG S18LHQ
	32,45
	В связи с постоянными поломками в серверной

	 
	 
	 
	Panasonic KX-NCP500
	20
	 

	 
	 
	 
	Расходные материалы (ОЗУ, жесткие диски, кабеля, контроллеры, адаптеры, клавиатуры, мыши
	40
	Замена вышедших из строя компонентов компьютеров

	3.4.
	Замена ПО на рабочих местах сотрудников ИМА «Череповец»
	 
	 
	40,0
	Бесплатное ПО под ОС Ubuntu, установленное на 70% рабочих мест ИМА "Череповец", не позволяет читать некоторые документы, присылаемые в формате ПО Windows.

	 
	 
	 
	Windows 7 Home Starter, 12 лицензий
	18
	 

	 
	 
	 
	ABBYY FineReader Home Edition, 3 лицензии
	3,1
	 

	 
	 
	 
	MS Office 2007, 7 лицензий
	18,9
	 

	4.
	Подготовка технической инфраструктуры к переходу на цифровое телевидение (формирование телеслужбы ИМА "Череповец"
	1202457990001
	 
	674,5
	 

	4.1.
	2 специализированных рабочих станции для видеомонтажа
	 
	 
	374,7
	 

	 
	 
	 
	Цифровые станции видеомонтажа
	279,5
	 

	 
	 
	 
	Блок питания Chieftec 850W BPS-850C
	8,0
	 

	 
	 
	 
	Материнская плата Gigabyte GA-X58-USB3
	12,0
	 

	 
	 
	 
	Процессор Intel Core i7-950 LGA1366 с кулером
	18,0
	 

	 
	 
	 
	Модуль памяти DDR3 4096Mb PC3-10666 (1333Mhz) Kingston
	2,6
	 

	 
	 
	 
	Жесткий диск 1TB 7200RPM 6GB/S 32MB WD10EALX WDC
	3,4
	 

	 
	 
	 
	1280Mb <PCI-E> DDR-5 Palit <GeForce GTX570 Sonic> (RTL) DualDVI+HDMI+DP+SLI
	20,0
	 

	 
	 
	 
	Привод BD-R/RE&DVD RAM&DVD±R/RW&CDRW
	3,5
	 

	 
	 
	 
	Pinnacle Studio MovieBoard Ultimate
	5,0
	 

	 
	 
	 
	корпус
	3,2
	 

	 
	 
	 
	монитор
	16,0
	 

	 
	 
	 
	Источник бесперебойного питания
	3,5
	 

	4.2.
	Аудиооборудование
	 
	 
	183,3
	 

	 
	 
	 
	Creative GigaWorks T20 series II (RTL)
	4,3
	 

	 
	 
	 
	Наушники Audio-Technica ATH-SQ5 BK <Black>(шнур 0.5м + 1м)
	4,0
	 

	 
	 
	 
	Panasonic AG-HMX100E
	175,0
	 

	4.3.
	Мебель
	 
	 
	106,0
	 

	 
	 
	 
	Шкаф для хранения видеокамер, светового оборудования.
	20,0
	 

	 
	 
	 
	Стол двухуровневый на металокаркассе для видеомонтаж, 2 шт.
	80,0
	 

	 
	 
	 
	Кресло, 3 шт.
	6,0
	 

	4.4.
	Съемочное оборудование
	 
	 
	10,5
	 

	 
	 
	 
	Динамический микрофон Sony F-112
	7,0
	 

	 
	 
	 
	Микрофонная стойка настольная Newnabie
	0,5
	 

	 
	 
	 
	K&M 23750
	3,0
	 

	
	ИТОГО:
	
	
	2 872,6
	О.К.


В.5 – Создание благоприятного имиджа города


Д.1 – Обеспечение информацией о деятельности ОМСУ





В.1 – Создание эффект-й системы управления


Д.1 – Обеспечение информацией о деятельности ОМСУ
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К.1 – Создание условий для обеспечения кадрами ОМСУ и бюджетной сферы
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� Согласно утвержденных целевых значений и диапазонов границ статусов городских целевых показателей до 2020 года по городской цели Д.1 «Обеспечение информацией о деятельности ОМСУ», протокол №12 от 17.12.2009, утвержденный мэром города Череповца 25.12.09


� ( ) – здесь и далее в скобках указываются фактические значения целевых показателей, достигнутые в 1 полугодии 2011 года. 


� Удельный вес радиосообщений во всех 69% сообщений СМИ об ОМСУ (взятых за 100%) составляет – 46%, интернет-сообщений – 22%, газетных – 18%, ТВ-сообщений -13%.


� Со 2 полугодия 2010 отмечается тенденция незначительного роста(!) кол-ва и доли негативных сообщений об ОМСУ в городском ИП. Рост негатива в 2011 идет в газетах и на ТВ.


� Значение по брендированию снизилось в 2009 г. в 5 раз по сравнению с 2008 годом по причине изменения методического подхода к пониманию бренда города требований к бренду города со стороны руководства города, изменился. 


� Основной вклад в рост значения бренда города в 2010 г. внесли резонансные события в Череповце: Сашин День (к 50-летию А.Башлачева) и Форум Союза Городов СЗЦР.


� Статус информативных показателей раздела 1.3.2 определен по итоговым значениям 2010 года.


� 50% - это средний по 2010 году уровень одобрения руководства города. Основной вклад в снижение среднегодового уровня в 2010 году внесло 2-е полугодие.


� Работа ответственных в ОМСУ активизирована.Ответы на запросы ИМА стали поступать вовремя. Проблемной остается активность ОМСУ по генерированию позитивных информационных поводов, в 1-м полугодии 2011 их всего – 225 ед.  Лидеры по активности генерирования информационных поводов: УЗО (95) и УО (45), отстающие – ДЖКХ.


� Причина отклонения значения ГЦП Д.1.6 в 2010 году от 100%: задержка в процессе согласования 1-го постановления (закон не нарушен – печатали частями).


� В 2008 ок.60% муниципальных заказчиков публиковали документацию согласно 94-ФЗ через ИМА «Череповец», остальные – самостоятельно; централизация опубликования через ИМА «Череповец» начала внедряться в 2008 г. и окончательно внедрена к концу 2009 г.


� Сокращение в 2009 бюджетных затрат на 160 тыс. руб. по сравнению с 2008, при аналогичных 2008 году объемах печати и инфляционном росте расценки на 1 кв.см. на 12%, достигалось за счет внедрения новой формы публикации - специальных выпусков «Официальные документы» в виде вкладок в газету.


� Рост в 3,3 раза бюджетных затрат на публикацию официальных документов в 2010 году (с 1640 тыс.руб в 2009 г. до 5417 тыс.руб.) объясняется ростом в 3,9 раза количества публикуемых ОМСУ официальных документов по отношению к 2009 году. Меры, предпринятые ИМА «Череповец» при обнаружении тенденции увеличения объема документов – это оптимизация печатной площади средствами макетирования специальных выпусков «Официальные документы». Эти меры дали максимально возможное сокращение объема печатной площади на 15% (рост закупки печатной площади в 3,3 раза к 2009), при 100% опубликовании всех требующих обнародования документов.


� Статус информативных показателей раздела 1.3.4 не определяется, т.к. согласно законодательства РФ должны публиковаться по фактической потребности  все НПА, подлежащие обнародованию.


� 348 документов за 1 полугодие 2011 года в процентном отношении к факту 2010 года составляют – 45%.


� 310,4 тыс.кв.см за 1 полугодие 2011 года в процентном отношении к факту 2010 года составляют – 45%.


� Согласно пункту 3.2. протокола №8 от 05.08.10 заседания комиссии по рассмотрению ССЦП МУ «ИМА «Череповец», значение показателя 5.1 (количество объектов МИП) должно быть сокращено с 1 кв.2011 г. Но и в 4 кв.2010 г. и в 1 полугодии 2011 г. потребность структурных подразделений ОМСУ в мониторинге возрастает, а не уменьшается. Сократить производственную программу МИП в этой ситуации не представляется возможным. 


� Риски по достижению плановых значений показателей 5.2 и 5.3 связаны с частичным (45%) обеспечением объема полевых работ бюджетным финансированием. При сохранении возможностей по привлечению волонтеров из числа студентов череповецких филиалов ВУЗов фактические значения прогнозируются на уровне плановых.
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